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Die Eintragungspraxis und -méglichkeiten
von nicht-traditionellen Marken innerhalb
und auBerhalb der EU’

Ralf Sieckmann?

Dem Furopiischen Gerichtshof liegt zur Zeit ein Vorla-

geb

eschluss zur Auslegung des Begriffs der ,grafischen

Darstellbarkeit® von Art. 2 der EU-Richtlinie EG 89/

104
hat

, besser bekannt als EU-Markenrichtlinie, vor.* Er
zu kliren, welche Anmeldevoraussetzungen bei

nicht direkt grafisch darstellbaren Markenformen wie
Hérmarken, Geruchsmarken und Helogramme, (hier
speziell aber Geruchsmarken) innerhalb der EU erfillt
sein miiissen, damit diese Marken eingetragen werden
kénnen. Diese Voraussetzungen werden innerhalb der

EU

nicht einheitlich gehandhabt und sind zum Teil

weniger liberal als in den USA, Australien und in Neu-
seeland.

Artikel 2 der ersten Richtlinie des Rates der EG
Mr. 89/104 zur Angleichung der Rechtsvorschrif-
ten der Mitgliedsstaaten Gber die Marken vom
21. Dezember 1988

«Marken kénnen alle Zeichen sein, die sich grafisch
darstzllen lassen, insbesondere Warter einschliefilich
Personennamen, Abbildungen, Buchstaben, Zahlen
und die Form oder Aufrmachung der Ware, soweit
solche Zeichen geeignet sind, Waren oder Dienstiei-
stungen eines Unternehmens von denjerigen anderer
Unternehmen zu unterscheiden.”

Der Begriff .grafische Darstellbarkeit von Zeichen” ist
weder in dieser EG-Richtlinie, noch in der wortautglei-
chen Bestimmung des Art. 4 GMV (Gemeinschaftsmar-
kenverordnung), noch in den §§ 3, 8 Abs. 1 MarkenG
ineues deutsches Markengesetzes) definiert.

—

b

Ll

Leicht ~ zum Markencecht in den USA, Ausiralien und Neuseelzad —
iberarbeitete Fassang der sehriftlichen Erliirung gemials At 20 Abs. 2
des BeschwercefUhrers zur Vorabertscheidung gernd® Artikel 234 EGs
in der Rechtssache C-373/00 (33 W (paz) 193/0] beim EuGH.
Dtplamchemiker, Dr., Patentanwalt, Eurcpean Patent Attorney, Co-
hausz Hannig Dawidowicz

Vorabenischeidung BPatG GRUR. 2000, 1044 = GRUR Int. 2000, 922 —
Riechmarke.

Eazccheidung der Dristen Beschwerdekammer vom 15.12.98, R 122/
1998-3 - LIGHT GREEN, RdNr. 17, 18 Abl. HARM 1993, 604, 616.
SGH GRUS 1999, 730, = MarkenE 1959, 198 —  Ferbmarke magental
graw”.

1.1

1.1

Auslegung durch die Rechtsprechung der
Beschwerdekammern das HABM und nationaler
hdchster Gerichte, am Beispiele des BGH. Die
praktische Umsetzung der EU-Richtiinie in den
BENELUX-Staaten, Frankrelch, Vorschidge aus
der Literatur.

.1 Die Entscheidung , LIGHT GREEN” des HABM
{1998)

Zur grafischen Darstellbarkeit von konturlosen Farben,
also cbenfalls einer sonstigen, nicht grafischen Marken-
form, hat die 3. Beschwerdekammer des HABM in der
Entscheidung ,LIGHT GREENY am 18, Dezember 1998
festgestellt, dass die abstrakte (Einzel;Farbe im Sinne des
Art. 4 GMYV grafisch darstellbar ist, z. B. durch Hintexle-
gung.’

1.1

Im

aber auch aus der svstematischen und teleologischen
Auslegung folgr, dass Artikel 4 GMV dahin zu verste-
hen ist, dass eine Farbe an sich, chne jedwede Form-
gebung, jedenfalls soweit es sich wie im vorliegenden
Fall — um eine einzige handelt, generell markenfihig
ist und unter die Bedeutung des Wortlauss ,alle Zei-
chen” fallt. Dieser Begriff muss als sehr weiter” und
.offener” Oberbegriff verstanden werden, der jede
denkbare Markenform (wie z. B. auch die Hérmar-
ken und die dreidimensionalen Marken) mit ein-
schlieft. Eine Reduzierung des Farbrmarkenschutzes
auf eine konkrete Aufmachung ist dem Gemein-
schaftsmarkenrecht fremd.

Die konturlose Farbe ist ohne jeden Zweifel im
Sinne des Artikel 4 GMV grafisch darstellbar im
Wege einer zweidimensionalen optischen Wiederga-
be des beanspruchten Farbtons, wie im vorliegenden
Fall entsprechend Regel 3 Abs. 2, 3 und 5 DV und
durch Hinterlegung eines auf einem Blatt Papier
aufgetragenen Farbstreifens mit den Anmeldeunter-
lagen. Durch die Einreichung dieses Farbrmusters ist
der Gegenstand der Markenschutz geniefit eindeutig
festgelegt.

.2 Die Entscheidung ,Farbmarke magenta/grau”
des BGH (1999)

Beschluss vom 25. Mirz 1999 stellt der BGH unter

Verweis auf die Entscheidung , Lightgreen® und auf Art.

2

(EU-Markenrichtlinie) fest {vorletzter und letzter

Absatz unter 1 der Entscheidungsgriinde):”




MarkenR 6/2001

Sieckmann — Die Eintragungspraxis und -mdglichkeiten 237

»A0s Art, 2 MarkenRL, die u. 2. durch die Vorschrift
des § 3 Abs. 1 MarkenG umgesetzt worden ist ...
kann die Einschrinkung von Farbmarken auf kon-
krete Aufmachungen oder Ausstattungen nicht ent-
nommen werden, In der Markenrechtsrichtlinie heifit
e, .. dass unter disse allgemeine Formulierung ohne
Einschrinkung auf konkrete kirperliche Gestaltun-
gen auch farbliche Aufmachungen fallen, Ist nicht
rweifelhaft.

Bei der Anwendung der dem Art. 2 MarkenRL wért-
lich entsprechenden Art, 4 GMV ist die Dritte
Beschwerdekammer des fiir den Binnenmarkt in den
Entscheidungen ,Orange®, ,Yellow® und ,Light
Green® davon ausgegangen, dass eine konturlose Far-
be generell markenfihig ist.”

1.1.3  Die Praxis der Hinterlegung von Marken nach
der BENELUX-Ubereinkunft Ausfiihrungsver-
ordnung zum BENELUX-Markengesetz {1989)

Artikel 1 [BENELUX-Hinterlegung] bestimmt,”

1. Die Benelux-Hinterlegung eines Warenzeichens erfolgt
in franzésischer oder niederlindischer Sprache durch
Einreichen eines Schriftstiicks, das folgende Angaben ent-
halt:

den Namen und die Anschrift des Hinterlegers

die Darstellung des Warenzeichens

die Angabe der Farbe ...

das Verzeichnis der Waren und Dienstleistungen
ef.
ie Unterschrift des Hinterlegers oder seines Vertreters.

i EI

4. Die Darstellung des Zeichens hat der Anwendungsver-
ardnung zu entsprechen,

Die Anwendungsverordnung selbst bestimmt in Artikel 2
NS

~vYon Warenzeichen, die in besonderen tvpografi-
schen  Schriftzeichen oder in einer besonderen
Schreibweise ausgefithrt sind, von Bildzeichen, farbi-
gen Zeichen und Zeichen, die ganz oder teilweise
dreidimenstonal sind und unter anderem in der Form
der Ware oder der Verpackung bestehen, sind bei der
Hinterlegung 15 Abbildungen in schwarz-wei einzu-
reichen.”

Wie sieht die praktische Handhabung dieser Vorschrift
aus?

D. W, Feer Verkade, berichtet hierzu®:

&  Deutsche Ubersetzung: BIPMZ, 1592, 296

7 Deutsche Ubersetzung: BIPMZ 1992, 3GL.

5 D. W, Feer Verkade, Neue Markenformen: ein Bericht zus dep BE-
NELUX-Stzaten, GRUR Int, 2000, 304, 306 f.

§  wwwbmb-bbm.orgifr/pages/fagantwoorden brml.

10 Deutsche Ubersetzung: BIPMZ 1993, 214,

~ATt 1 Abs. 1 fordert das Finreichen einer Dar-
stellung oder Abbildung der Marke, Es gentigt,
dass etwas im BENELUX-Markenblatt versffent-
licht werden kann. Es wird nichts dazu ausgesagt,
was abgebildet werden kann vnd wie das einzu-
tragene Zeichen abgebildet werden soll.©

Gemif Homepage des Benelux-Markenamtes wird
amtlicherseits ausdriicklich datauf hingewiesen, dass
Geruchsmarken angemeldet werden kinnen, aber es wird
empfohlen, efnen Benelux-Markenanwalt vor der Anmel-
dung zu konsultieren.’

»Une odeur ... peuvent-ils étre déposés comme mar-
que?®

~Une marque est tout signe servant i distinguer un
produit ou un service d'une entreprise. Des lors, une
odeur répondant a cette définition peut étre une
marque. Néznmoins il faut considérer que la marque
doit pouvoir étre représentée de facon graphique, et
des lors cette odeur ... devra pouvoir étre déposé

comme ,l'edeur de .. .", Pour un avis autorisé sur un
cas précis, veuillez vous adresser & un mandataire en
marques.”

1.1.4 Die Hinteriegung von Marken in Frankreich
beim INPI {1991)

Als Marke wird nach franzosischem Recht gemifi Gesetz
Nr. 91-7 iiber Fabrik-, Handels- und Dienstleistungsmar-
kea' ein Lfir die grafische Darstellung geeignetes Zei-
chen angesehen, welches zur Unterscheidung der Erzeug-
Aisse oder Dienstleistungen einer natiirlichen oder furi-
stischen Person dient”. Darunter fallen auch gemifs
nachstehender beispielhafter Aufzihlung sensorische Zei-
chen wie,. z. B, die ausdriicklich genannten Hormarken
und desweiteren komplexe dreidimensionale Zzichen, die
raumlich ausgedennte Szenen, z. B. in Art einer Animati-
on in ithrer vollen dreidimensionalen Struktur als Auf-
Heht oder Durchsicht speichern, wie Hologramme.

Dies sind insbesondere gemdfl 3. 2 von Artikel 1 des

Gesetzes Nr. 91-7 folgende Zeichen:

1. Bezeichnungen jeder Form, Worter, Wortverbindun-
gen, Familien- und geografische Namen, Pseudonyme,
Buchstaben, Zahien, Siegel

2. ein akustisches Zeichen, z
Phrasen,

3. Bildzeichen, z. B. Zeichnungen, Etiketten, Stempel,
Randstreifen, Reliefs, Hologramme, Logogramme,
Computerbilder; die Formen, insbesonders des

rzeugnisses oder seiner Aufmachung oder die firr die
Drenstleistung charakteristischen Formen; die Anord-
nung oder Kombination von Farben sowie Farbschat-
tierungen

B. Téne, musikalische

1.1.5 Exkurs: Markenhinterlegung bei der OMPI

Auf Threr Homepage fithrt die Organisation Mondiale de
la Propriété Internationale {OMPI, in Genf) -~ wohl auf-
grund der Fintragungspraxis der Mitgliedsstaaten nach
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dem Madrider Mearkenabkommen und dem Protokoll

hierzu — folgendes zu international registrierten Marxen
1

aus:

.Les possibilités sont pour ainsi dire illimitées. Les
marques peuvent se composer de mots, . .. signes tri-
dimensionnels .. signes sonores ... parfums ou cou-
leurs utilisés comme caractéres distinctifs.

Cette demande doit contenir une reproduction claire
du signe dont lenregistrement est demande, indi-
quant le cas échéant quelles couleurs, formes ou
caractéres tridimensionnels i comnporte.™

1.1.6 Ein Vorschiag zur Definition der Marke ven
Aron (1930) :

In seiner Disserzation dber ,Die Form der Warenzeichen
und ikre Gesteltung® 1929 und spater in einem Aufsatz™®
plidiert Kurt Aron unter anderem fUr eine weite Augle-
gung der grafischen Darstetlbarkeit. Er fihrt hierzu aus:

»Die Bessitigung jeder Formschranke ist fiir das deut-
. o 13
sche Markenrecht zu begriifen.

Dena in Ubereiastimmung mit dem Registersystern der
Avsiandsstaaten, insbesonders auch  denjenigen  des
Romanischen Rechtskreises, fordert das devtsche Regi-
stersystern nicht die Eintragung der Marke selbst, son-
dern begniigt sich mit der Eintragung einer Darstellung
der Marke in die fldchengestaltete Zeichenrolle
Dadurch wird zwelerlel offenbar: Einerseits besteht das
Erfardernis der Flichengestaltung fiir die Darstellung der
Marke zum Zwecke ihrer Eintragung in die Zeichenrolle.
Auferden besteht diese Forderung ieciglich hinsichtlich
der Darstellung der Marke. Einer Flichergestaltung der
Marke seibst bedarf ec zur Eintragung in die Markenrolle
richt. ... Die Darstellung ist eben, wie das Reichsgericht
es ausgecriickt hat {RGZ, 19, 172) das den Riicksichten
auf das Zeichenregister angepasste Ausdrucksmittel fiir
gin Zeicher. ... Wenn die Darstellung allein keine hinrei-
chende Erfassung der Marke erméglicht, wird erklirend
die Beschreibung hinzutreten. Einen gleichern Auf-
schwung wird die Bedeutung der — von der heutigen Pra-
xis stark vernachlassigten — weitersn Bestimmungsfakto-
ren der Marken nehmen: Modelle, Probestiicke dar Mar-
ken gemif §¢ 3, 3 der VO des Reichspatentamts, werden
als beste Erlduterung der abstrakt zweidimensionalen
Darstellung der Marke dienen.**

So kénnen Geruchsmarken den Eingang in die flichenge-
staltete Zeichenrolle derart finden, dass ein mit dem

11 hupditwwwowizo.orgiebout-Sad/about-trademarks. himl

12 K. Aron, Freikeit der Maskenformen, GRUR 1930, 1017,

L3 Aron 1027, 1019, IIT erster Satz.

34 Arom 1677, 1022 W Briicherabsatz, rechte Spalte.

15 Aron 1017, 1023 1. Spaie.

16 Fernand-Taques, MuW [33C, 418, 419, zitiert von Irisiedt in Reimer

966, B4 1, 24 1,

H-P Kunz-Hailsteis, Europdisierung und Modernisicrung des Deut-
schen Warenzeichengesetzes, GRUR int. 1999, 747, 751 ¥ letzter Ab-
satz.

Watthewerbs- und Warenzeichenrecht 4. Aufl,

o

18 M, Viethues, Geruchsmarken als neue Markenform, MarkeaR 1999,
249, 250, 1i. Sp.

Geruch durchtrinktes Stitckchen FlieSpapier in die Zei-
chenrolle aufgenommen und eine Beschreibung beigefiigt

- «li
wird.”

1.1.7 Ein Vorschlag zur Definition der Marke von
Fernand-Jacq {1930}

Im Kommentar zum Wettbewerbs- und Warenzeichen-
recht von Reimer, 4. Aufl. 1966, Band 1,'* findet man
einen Hinwels auf einen Aufsatz von Herra Fernand-Jacg
und ein Zitat daraus, in dem es heifit;

LUnter Warenzeichen versteht man alle sinnlich fass-
baren Mittel, die den Verbrauchern Ursprung und
Herkunft der Ware verbiirgen.”

1.1.8 Ein Vorschlag zur Definition der Marke von H.-
Peter Kunz-Hallstein {1990)

In seinsr Anmerkung z2ur ,Européisierung und Moderni-
sierung des Deutscher Warenzeichengesetzes” fiart H.-
Peter Kunz-Hallstein zu Art 2. MarkenRL aus:™”

WBedauverlich ist, dass Art. 2 der Richtlinie mit dem
Merkmal der grafischen Darstellbarkeit der Marke ein
starres und unnétig enges Kriterium verwendet - fiir
gine kiinftige Neufassung der Richtlinie empfizhlt
sich als flexiblerer Wortlaut: ,Marker kénne alle Zei-
chen s2in, die sich grafisch darstellen oder in anderer
Weise hinterlegen lassen — welches z. B. bewsgte Bil-
der picht umfass:, dersn Eintragbarkeit aber ein
prakiisches Beditrfnis befriedigen wilrde, ganz zu
Schweigen von der Duftmarken.”

1.1.9 Ein Vorschlag zur Definition der Marke von
Viehfues (1999)

In seinem Aufsatz .Geruchsmarken als neue Marken-
form® mit kritlscher Anmerkung zur Entscheidung
»Geruch von frisch geschnittenem Gras” schlagt Vichfues
vor, die grafische Darstellbarkeit zur Wiedergabe der
neuen Markenformen welt auszulegen. Zuldssig soll auch
eine mitrslbare Wiedergabe sein, sofern eine Wiedergabs
durch Hilfsmittel, z. B. chemische Formeln maglich ist
iihnlich wie bei einer Hormarke bei der die Wiedergabe
mittels Sonagramm moglich ist). Wenn eine blofte
Beschreibung der angemeldeten Marke geeignet ist, die
Marke eindeutig zu bestimmien, soll auch dies als mittel-
bare Wiedergabe ausreichen kénnen.'®

J[Grafische Darstellbarkeit] Hierfir gibt es zwei
Wege: Entweder man dehnt den Begriff der Wieder-
gabe der Marke auch hier auf eine nur mittelbare
Wiedergabe aus; dann kommt es darauf an, ob emne
Wiedergabe durch Hilfsmittel wie chemische For-
meln, Rezepruren oder Verfahrensbeschreibungen
méglich ist,

... Oder man geht noch einen Schritt weiter und
erkennt als mittelbare Wiedergabe auch die bloBe

© A hebindar K
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Beschreibung der angemeldeten Marke an, so sie
denn geeignet ist, die Marke eindeutig zu bestimmen.

1.1.10 Eigener Vorschlag:

Ahnlich wie Aron, Kunz-Hallstein, und die obersten
nationalen Gerichte in Markensachen pladiere ich fiir
eine weite Auslegung des Begriffs ,grafisch darstellen” in
der Markenrichtlinie, Im Rahmen der systematischen
Auslegung und der Praxis der Markenamter sollte der
Begriff ,grafisch darstellen® als odarstellen”, bzw, .elek-
tronisch darstellen oder in anderer Weise hinterlegen®
verstanden werden und im Rahmen einer kiinftigen
Gesetzesanderung klargestellt / berichtigt werden. Die
Einschrinkung ,grafisch® ist nimlich offenbar als Redak-
tionsversehen erst in die Endfassung der Markenrechts-
richtline eingefiigt worden, ohne dass es hierfiir in Hin-
blick auf die frithere und jetzige Rechtspraxis der Mit-
gliedsstaaten Frarkreich oder den Benelux-Staaten einen
Grund gegeben hitre. Dies belegt weiter auch die Praxis
des deutschen Patent- und Markenamtes und des Har-
monisierungsanites fiir den Binnenmarkt, wie nachfol-
gend erldutert,

1.2 Die Handhabung der Annahme und Ver&ffentli-
chung von Marken bei den Markandmtern:

Das HABM und nationale Amter wie das Deutsche
Patent- und Markenamt (DPMA), sowle (als Exkurs) das
Interpationale Biro der WIPQ, dern alle EU-Stazten aus-
genommen [rland beigetreten sind, haben nihere Anga-
ben dazu gemacht, wie ihre Markenblitter und elektroni-
schen Markendatenbanken zu fithren sind und wie sie
Markenanmeldungen u. 2. auf eiektropischerm Wege
annehmen.

1.2.1 HABM

1.2.1.1 Wiedergabe von Marken

So bestimmt Regel 85 Abs. 1 der GMDV [Gemeinschafis-
markenblatt], dass

»das Blatt fiir Gemeinschaftsmarken sowohl in regel-
mifligen gedruckten Ausgaben verdffentlicht wird als
auch der Offendlichkeit Ausgaben des Blatts auf CD-
ROM oder in einer anderen maschinenlesbaren Form
zur Verfiigung gestellt werden.®

Weiter bestimmt Regel 87 der GMDYV [Datenbank], dass

{1) das Amt eine elektronische Datenbank unterhalt
mit Angaben iiber die Anmeldungen von Gemein-
schaftsmarken und Eintragungen in das Register. Das

19 ETMAF {Elecironic Trade Mark Application Form) Version 1.1 vom
15.7.1996, affenbar sine Vorstufe fir die Snde dieses Jahres voraus-
sichtlich einzufihrende siektranische Anmeldung vor Gemsinschafs-
marker.

20 Mitweilung des Pris, HABM 1;00 vom 19.3.2000, Bl PMZ 2004, 379,

Amt kann den Inhalt dieser Datenbank auf CD-ROM
oder in einer anderen maschinenlesbaren Form zur
Verfiigung stellen.

{2) Der Prasident des Amtes legt die Bedingungen fiir
den Zugang zur Datenbank und die Art und Weise
fest, in der der Inhalt dieser Datenbank in maschi-
nenlesbarer Form bereitgestellt werden kann.,

Dizher kénnen die Registerdaten von Gemeinschaftsmar-
kenfanmeldungen), ,wie die eingetragene Geruchsmarke
EM Nr. 0 428 870%, Gber die Homepage des HABM im
Internet unter http:ffoamieu.int unter CTM-ONLINE
kostenlos abgefragt werden. Dort sind auch andere Mar-
kenformen als Wort- und Bildmarken abrufbar,

1.2.1.2 Anmeldung von Markenanmeldungen

Laut seiner ,Empfangsbescheinigung tiber den Eingang
der Anmeldung einer Gemeinschaftsmarke und Benach-
richtigung iiber die Zuerkennung des Daturns der Einrei-
chung der Anmeldung als Anmeldetag®, gemifi Artikel
27 GMV, lasst das HABM ausdritcklick neben den Kassi-
schen Markenformen auch Geruchsmarken, Hérmearken,
Farben, Hologramme und sonstige Marken zu.

Weiter bestimms Regel 79 der GMDV [schriftliche und
andere Ubermitlungen], die Artikel 25 GMV ergénrt,
dass

Anmeldungen einer Gemeinschaftsmarke ... sind
dern Amt wie folgt zu dbermitteln:

&1 durch Ubermittlung des Inhalts auf elektroni-
schem Wege gemidll Regel 82,

Regel 82 der GMDV {Ubermittlung durch elekrronische
Mittel] selbst bestimmt, dass

‘4] der Prisident des Amtes die Bedingungen fur die
Ubermittlung durch elektronische Mittel festlegt, die
zu verwendenden Gerite, die technischen Einzelhszi-
ten der Ubermittlung und die Methoden zur iderrifi-
zierung des Anmelders betreffen kinnen.

Eine entsprechende Software ETMAF wurde vom Amnt
auf Diskette an die Anmelder verteilt, bei der anstelle
einer grafischen Abbildung der Marke eine elektronische
Abbildung der Marke in Form einer Datet gespeichert auf
dem Datentréger Diskette beigefiigt werden muss. '

In der Mitteilung Nr. 1/00 des Prisidenten des Amrtes
vom Februar 2000 zu Bemerkungen Dritter nach Artikel
41 GMV werden diese unter Abs, 2, letzter Satz aus-
schiiefflich auf die online Markenrolle CTM-online ver-
wiesen, urn sich tiber den weiteren Fortgang des Verfah-
rens zu informieren.*”

Dritte, die tiber das weitere Schicksal der betreffen-
den Gemeinschaftsmarkenanmeldung  informiert
werden wollen, kénnen jedoch Angaben Uber den
Rechtsstand dber die Internet-Site des Amtes
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ttp:/foami.enint und ,,CTM-online”, den kosten-
losen Zugang zu Gemeinschaftsmarken und -anmel-
dungen, erhalten.

Zwischenergebnis:

Das HABM nimmt Anmmeldungen auch elektronisch
gespeichert auf Diskette entgegen und veroffentdicht diese
Anmeldungen elektronisch iiber das Internet. Auch die
spitere Aufgebotswirkung mit dem Hinweis ,,Anmeldung
vergffentlicht {= Bekannimachung)® wegen der Moglich-
keit fur Dritte, Widerspruch einzulegen, erfolgt primir
clektronisch. Dritte werden kraft Présidialverordnung
ausdritcklich auf dieses elektronische Markenregister hin-
gewiesen

1.2.2 Nationale Amter am Beispiele des DPMA

1.2.2.1 Wiedergabe von Marken

In gleicher Weise bestimmt das DPMA in § 17 Abs. 2 der
MarkenV [Form des Registers],

~oass das Register in Form einer eleksronischen
Datenbank betrieben werden kann.”

Weiter bestimmt § 20 MarkenV [ Ort und Form der Ver-
sffentlichung), dass

~das Pateatanu zusitzlich die Verdtffentlichung auch
in einer anderen Form, insbesondere auf Datentri-
cern, vornehmen kana®

Seit wenigstens 3 Jahren sind die Rechtsstands- und Ver-
fahrensstandsinformationen von Marken tiber die amili-
che DPMA Datenbank elektronisch im DATEX-P Netz
als DPINFO und dort die Daterbark {= fle) mina
abraghar, eine Abfrage iiber das Internet steht bevor.™

Mit Wirkung vom 1.7.1998 wurde durch den neusn § 33
Abs. 3 MarkenG bestimmt, dass

LDie Armeldung einer Marke, deren Anmeldetag
feststeht, einschlieflich solcher Angaben wverdffent-
licht wird, die es erlauben, die Identitdt des Annel-
ders festzustellen. Diese Verdffentlichung erfolgt aus-
schileSlich in der 0. g. elektronischen Datenbank das
DPMA mma.”

1.2.2.2 Annahme von Markenanmeldungen

Das amtliche Anmeldeformular des DPMA ldsst neben
klassischen Mearkenformen auch Hérmarken, Farben,
Kennfadenmarken und sonstige Marken zu.

$ 3 Abs.l, 2 MarkenV [Inhalt der Anmeldung], welche §
32 Abs. 2, 2, 3, also die Wiedergabe der Marke [Erforder-
nisse der Anmeldung], ndher erliutern soll, bestimmt

~eine ... Wiedergabe der Marke gemifs §§ 7 bis 12
[MarkenV]

21 Mitteiung des Prisidecten des DPMA vom 51,2001 zur kostenloser:
Recherche in DPINFQ im Internet unter https:dpiafodpma.da

Unter § 11 MarkenV ‘Hormarken] wird fir neue Mar-
kenformen bestimmt,

i2) Hérmarken sind in einer tblichen Notenschrift oder,
falls dies wegen der Art der Marke nicht méglich ist,
durch ein Sonagramum: darzustellen.

i3} Der Anmelder muss eine Kangliche Wiedergabe der
Marke einreichen.

(4} Die Anmeldung kann eine Beschreibung der Marke
enthalten.

i5) Der Prasident des Patentarnts bestimmt [gemiff Mit-
teilung Nr. 16/94 vom 16.12.94; erginzt durch Mitteilung
13/96 vom 12. August 1996}

die Form der Darstellung durch Sonagramm Auftra-
cung Zeit gegen Frequenz, mit Schwirzungsgrad von
100 %¢ bei 140 dB und 0 % bei -10 dB.

die fiir die klangliche Wiedergabe zu vepvendenden
Datentrdger [1.4% Diskette, Compaktkassette, Com-
pact Disk (CD):

sowie Einzelheiten der klanghchen Wiedsrgabe wie
Formatierung [ais " WAV-, " MID- ader als *VOC-
Datei’, Abtastfrequenz 22,03 kHz, mono oder stereo]
CAuflssung [8 bit,, Spieldauer [nicht niher definiert].

Unter § 12 MarkenV [sonstige Marken, wird im Wesentli-
chen bei der Wiedergabe der Merke wie folgt hingewiesen:

(2} Fur die Form der Wiedergabe gelten ... § 11 Abs. 21,
Abs. 3 urd Abs. 5 entsprechend.

i3} Die Anmeldung kann eine Beschrelbung der Marke
enthalten

Ein Beispie! tiir ein Sonagramm ist unter 2.1.4 wiederge-
geben.

Zwischenergebnis:

Das OPMA nimmt Anmeldungen {Hormarken, sonstige
Marken nach § 12 V7 elzktronisch gespeichert auf Diskette,
oder wie im vorliegenden Falle, durch Hinterlegung entge-
gen. Es verdffentlicht Anmeldedaten nach § 33 Abs. 3 elek-
tronisch. Auch die spitere Aufgebotswirkung mit dem Hin-
wels L Anmeldung verdffentlicht {= Bekanntmachung)”
zwecks der Maglichkeit fir Dritte, Widerspruch einzulegen
erfolgt elektronisch iber die Rechisstands- und Verfahrens-
standsinformation dp-info. Dritte werden kraft Hinweis auf
der Internetseite des DPMA unter wiww.dpma.de ausdriick-
lich auf dieses elektronische Markenregister hingewiesen.

1.2.3  Exkurs: Internationale Markenregistrierungen
bei OMP(

Regel 33 der gemeinsamen AusfO MMA/PMMA [elek-
tronische Datenbank!, die Artikel 3 Abs. 4 MMA bzw,
Artikel 3 PMMA erginzt, bestimmt dass

(1} Die Angaben, die sowoh] im internationalen Register
eingetragen als auch nach Regel 32 veroffenticht sind, in
eine elektronische Datenbank eingegeben werden.
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{3) Die elektronische Datenbank wird .. .. gegen Zahlung
der vorgeschriebenen Gebithr der Offentlichkeit online
oder durch andere gesignete und vom Internationalen
Biiro festgelegte Mittel zugénglich gemacht.

In der amtlichen, von der OMPI (iber die Firmen Wila
Verlag, Miinchen und spiter Jouvé, Paris seit Beginn der
90er Jahre monatlich herausgegebene Datenbank
ROMARIN wurden schon vor Erlass der ersten Richtlinie
des Rates der EG Nr. §9/104 z. B. grafisch nicht unmittel-
bar wiedergebbare 3-D Marken eingetragen, wie es w. a,
in Frankreich schon seit langem iiblich gewesen ist {vgl,
1.1.4).

Rollenauszug der IR-Marke 676 779

Auch Hérmarken werden regelmafig, bei Vorliegen der
Notenwiedergabe oder eines Sonagramms veraffentliche,
siche C-C-C-D-C IR 729 484 der Deutschen Telekom
AG.

L &~
J{‘“\‘\ A i ™
b }

==y

Derzeit noch im Aufbau und unentgeltlich abrufbar, fin-
det man auf der Homepage der WIPQ die elektronische
IR-Markendatenbank Madrid Express, die eine Recher-
che nach erfassten aber noch nicht veréffentlichten IR-
Marken / Schutzausdehnungen erlaubt,?

22 Madrid Express DB unter www.wipoint/scitfenfipdliexpressiex-

press.him.
I3 O, Hellriegel, H. Wiest, 3YBEX Mulimedia Maschine, 2. Anfl. Diissel-
dorf 15%4. 8, 2, 5= 7, 95 = 96,

Die Frage der Markenfihigkeit sonstiger Markenformen
aufler Wort- und Bildmarken wird ausdriicklich in die
FKompetenz der Ursprungsbehérde gestellt, bei der die
Basismarke eingetragen worden ist (Art. 1 Abs. 2 MMA),
bzw. die Marke angemeldet worden ist [Art. 2 Abs. 2
PuMA).

1.3 Was ist auf Datentragern und in sonstiger
maschinenlesbarer Form heute durch Datenein-
gabegerate als Datei speicherbar und mittels
Ausgabegeraten fir die Offentlichkeit (elektro-
nisch) darstellbar?

1.3.% Auf Datentriger speicherbare Zeichenarten

Uber Dateneingabegerite, wie {3-DJ-Scanner, Digitalka-
reras, Camcorder o. A, die ggf. mit Tonaufnakmevor-
richtungen bestiickt sind, kénnen schwarz-weiffe und
farbige Zeichen, 2-, 3-dimensional oder als Hologramm,
als Einzelzeichen ader als Zeichensequenz, in Form eines
Videos oder einer Animation gegebenenfalls zusammen
mit Klangelementen als Datel aufgezzichnet werden, Hier
sind Deispielhaft folgende Formate unter dem PC
Betriebssystem MS WINDOWS(2} z. T. ab der Version
2.1 bekannt:

Der fiir die Aufzeichnung der o. g. Zeichenarten geeig-
nete Personalcomputer einschlieflich Peripheriegerite
muss wenigstens demn Standard Mulumedia-PC nach
Level 1 {MPC Level 1) = szit Ende der 80er Jahre ab
einem PC mit INTELS 80386 Prozessor mit Soundkar-
re und CD-Rom-Laufwerk {1-fach} — oder besser MPC
Level 2 seit Mat 1993 mit emem PC mit INTELA
80486 Prozessor mit Soundkarte und CD-ROM-Lauf-
werk (2-fach) entsprechen.™ Dieser Multimedia-Stan-
dard fir PCs (MPC 1) lag bereits bel Erlass der Mar-
kenrechtsrichilinie EG 897104 vor und wurde von der
Mehrzanl der z. B. in Dewtschland vertriebenen PCs
erfiillt, spiitestens aber mit dem In-Rraft-Treten des
narmonisierten neten deutschen Markengesetzes am
1.1.1993,

1.3.2 Vom Datentrdger mittels PC wiedergebbare
Zeichen

Die Abfrage des Wort- und sonstigen Inhalts derartiger
per Datentriiger oder on-line Gber das Internet abfragba-
rer Markenwicdergaben erfolgt uber spezielle Benut-
zungsoberflachen auf dem Computer als Datenlese- und
-wiedergabegerit, beispiclsweise einem Web-Browser, wie
dem nachfolgend naher erliuterten NETSCAPES Com-
municator, der entweder auf dem Rechner bereits vor-
handen ist oder kostenlos vielen Zeitschriften auf CD-
ROM beiliegt.

Dieser Browser enthilt fiir die Wiedergabe von Multime-
dia und sonstigen Informationen Plug-ins (= Erweite-
rungskompanente, die das Darstellen multimedialer
Datentypen ermoglicht), die wie der Browser iiber das
Internet bezogen und in den Browser eingebaut werden
konnen oder als separate Anwendungssoftware existie-
ren.
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2.1.2 Chemische Strukturformel, hier CHs-CH =
CHCOOCH,

Mittels einer Strukrurformel, die ,Angaben iber die
raumnliche Anordnung der Atome und iber Bindungen
zwischen Ihnen angibt,®® ist es moglich, eine chemische
Reinsubstznz als solche eindeutig zu charakterisieren.
Derartige Kenntnisse werden im Ansatz in der Oberstufe
von Gvmnasien im Chemieunterricht vermittelt, in der
auch organische Chemie behandelt wird.

2.1.3 Chemische Bezeichnung, hier Methylcinnamat

Erainzend hierzu kann eine chemische Reinsubstanz als
solche durch ihre chemische Bezeichnung charakterisiert
werden.

Fraglich ist im vorliegenden Falle, wer als Durchschnirts-
verbraucher fiir die Priifung / \Nahmehmunq von (Geri-
chen verantwortlich sein soll.

Generell ungzeignet flir eine Beurizsilung von Gerdchen
sind Personen, diz suchtbedingt, z. B. als Raucher, ihr
empindliches Riechsystern bereits eingeteert baben, und
deswegen keiner obiektiven Geruchswahrnehmung mchr
fahig sind. Anders als in den Bereicher Schrift und Bitd -
und in den meisten Fillen auch der Musik — die man
nach mehrjghriger schulischer Erziehung mehr oder
weniger beherrscht, existiert im Umgang mit Gertichen
keine derartige generelle schulische Ausbildung, vielmehr
tritt dizser Kontzkt heutzutage meist hobbymiBig beim
Kochen und Backen durch experimentieren mit Gewiir-
zen und Aromen £in oder auch bel GenieBer dizser Spei-
sen.

Dieser selbstgeschulte Personenkreis ist in den meisten
Fillen in der Lage. einen typischen Frucht-, Blumen-
oder Gewiirzgeruch sogleich zutreffend zu bezeichnen
und zuzuordnen.

Aber dhnlich wie beim Musikunterricht gibt es auch die
Maoglichkeit fur interessierte Lazien, thre Geruchswahr-
nehumung weitsrgehend zu schulen. So bietet beispiels-
weise die ISIPCA Group, Paris {Institut Supérieure Inter-
rationale de Parfum de la Casmétique et de 'aromatique
alimentaire) zusammen mit der Universitdt Versailles
Saint-Quentin eine Ausbildung an, bel der als eines von
5 Modulen der Fachausbildung Parfitmerie und Kosme-
tik innerhalb von 90 h im Rahmen einer sensorischen
Schulung folgende Lehrinhalte vermittelt werden:

Sensorische Psychophysiologie,
sensorisch taktile Ausbildung sowie
¢ sensorische olfaktorische Ausblldung

Weiter gibt es Fachleute, die einer Strukturformel ader
chemischen Bezeichnung sogleich einen Geruch oder
Geschmack zuordnen kénnen, also Spezialisten wie trai-
nierte Lebensmitteltechnologen, Parflimeure, Aromati-
seure, aber auch Chemiker.

48 Rampp, §. £351, Stichwor: Strukeurformel.

49 wwweefom-master.com , www isipes.[Feng’

Der durchschnittliche Betrachter wird nach Ansicht der
folgenden Strukturformel

OH

oder

Lesen der chemischen Bezeichnungen oder Herkunftsan-
gabe

(1R,28,5R}-(-1-2-Isopropyl-53-methylcyclohexanol,

5-Methvl-2-lsopropyihexghvdrophenol,
1-Methvl-4-isopropvicvelohexan-3-of,

1-Propvl iso-4-methyvleyclohexan-2-al,

Menthacampfer,

Hexahydrothymol,

i-}-3-p-Menthanol,

Pfeherﬁmn:f:uamprer,

Levomenthoelum {Ph Eur),

oder Hauptbestandteil von Mentha piperita L [Plefer-

minzdl)

nicht sogleich den Eindruck ,eines kithlenden, frisch-
siifien, leicht stechenden Geruchs in der Nase, der kith-
lend auf der Zunge wirkt,” haben ?

Nein, wahirscheinlich erst, wenn der Triviainame ,,Men-
thol™ falkt

2.1.4  Exkurs: Eindeutigkeit eines Sonagramme bei
Hérmarken?

Die grafische Darstellbarkeit von chemischen Struktur-
formeln, die ohjektiv eine chemische Substanz definiert,
sollte auch in Relation zu der grafischen Darstellung von
Gerduschen mittels eines mehr oder weniger charakteri-
stischen Sonagramm gesehen werden, also der Auftra-
gung von Frequenz {und Lautstirke) des Gerdusches
gegen die Zeit.

Welche Information erhilt der Durchschnittsbetrachter
aus folgendem Sonagramm:
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Zweifellos entsteht hier 2 mal ein  anschwillendes
Gerdusch, aber ist es ein Aufheulen von Motoren, eine
Sirene oder ein Tierschrei, z. B. das Trompeten von Ele-
fantenbullen?

Des Ritsel Losung: Es ist die u, a. in den USA und In
Kanada zingetragenz Multimedia marke eines brilllenden
Léwen von Metro-Goldwyn-Maver.™

Und sogleich entsteht in der Erinnerung des Durch-
schnittsbetrachter der Klang-, und Bewegungseindruck
des MGM-Lowen, der zweimal seinen Kopf nach rechts
reigt und brallt. (Besuchen sie auch die MGM-Homepa-

oz
gc
p=

5T und berithren Sie den Léwen links oben mit dem

Mauspfeil, sofern am PC Lautsprecher angeschlossen
sind)

Kann so ein Sonagramm als eine objektive grafische ein-
deautige Darstellung angesehen werden?

2.1.5 Eigener Vorschlag

Die chemische Strukturformel soilte = wie bel den Hér-
marken far die Wiedergabe als Sonagramm ausdriick-
lich geregelt — stets neben einer Beschreibung / Hinterle-
gung  beim  Markenamt  eingereicht  werden. Bai
Gervchsmarken zus mehreren Komponenten kénnen
auch cie quaiitative / quantitative Zusammensetzung
definters werden,

2.2 Durch eine Beschreibung

2,2.1  Bereits existierende / bekanntgemachte / ein-

getragene Geruchsmarken

Wir verweisen zunichst auf folgende Uber die Medien
bekannigewordene und damit offenbar nicht vollstindige
Liste von Markeneintragungen/-bekanntmachungen in
cer ELI

GB Nr. 2 001 4167 {eingetragen: 9.4.1996} , The trade
mark is 2 floral fragrancefsmell reminiscent of roses as
applied to ryres”

GB Nr. 2 000 234 {eingetragen 3.5.1996} , The trade-
mark comprises the strong srnell of bitter beer applied
for flights for darts”

BX Nr 875 407 ,L2 margue consistz 2n l'odeur de
Therbe fraichement coupée appliquée sur balles de
tennis.”

EM N1 428 870°% (Eingetragen: 10. Okt, 2000) ,Die
Marke besteht aus dem Geruch von frisch geschnirte-
nem Gras aufgebracht auf Tennishille. ™

wwdwwcomiarticles/protect htmder kann, Kanzlei Deeth Williams
wall LLE

hipy v ment comi,

wwnw. pateni.zoviikitm/dbase/index. htm.

www patent.gov.uk/tm/dbesefindex htm,
ht:pitioamieunint/searchitrademark/la‘de_tm_search.cfm.
http:.-'f'oémi.eu.int.-'sea rehitrademark/la’de_tr_secarch.cfm.
www.usdiogoviweb/menussearch.html

wwnw ipwaichdog.comAmializ000 fragraee pdt

EM Nr. | 807353%° (Angemeldet: 14.8.00, Anmeldetag
zuerkannt; Stand 15.9.007: ,The trademark consists
on the scent of vanilla applied to cosmetics (clags 3),
pharmaceuticals (class 3}, goods made from precious
materials (%] {class 14}, printed matters /7] (class 16},
household goods {class 21}, clothing {class 23}, class
26 and class 30,°

Exkurs:

1. Aus den USA sind gemif Intemet Markendatenbank
TESS™ u. a. folgende Geruchsmarken in der Kategorie
sensorische Marken Mark Drawing code (6) ,NO DRA-
WING" neben zahlreichen Hérmarken [insgesamt 166
Treffer] angemeldet / eingetragen worden. [Die ilteste
noch lebende sensorische Marke ist das Harzeichen NBC
jingle aus dem Jahre 1970. In den USA werden Bewe-
gungsrmarken ohne Ton wie das Netscape N mit den sich
dahinter bewegenden Sternschnuppen als Bildmarken
betrachtzt und es erfolgt eine Eintragung eines oder
mehrerer Einzelbilder der Bildsequenz):

US 1 639 128 ,The mark {s 2 high impact. fresh,
floral fragrance reminiscent of plumeria blossoms™
for ,sewing threads and embroiderv varn®. Die
Markenanmeldung aus dem Jahre 1988 wurde im
Anschluss an eine Anmelderbeschwerde im Jahre
1990 {In re Clarke 17 USPQ 2d 1238 {TTAB
199017, am 26. Januar 1991 eingetragen, gilt aber
curch Nichteinreichen der Benutzungserkldrung im
6. Jahr nach der Eintragung seit 1997 als zuriickge-
nomnien.
US 74/720993 ,The mark consists of a cherry scent®
for .syntheric lubricants for high performance racing
and recreational vehicles". Die Markenanmeldung
aus dem Jahre 1995 wurde Anfang 1998 veroffent-
licht, befindet sich aber derzeit im Widerspruchsver-
fahren.
US 757120036 , The mark consists of a lemon fragran-
ce” for ,toners for digitai laser printers, photocopiers,
microfiche printers and telecopiers®. Die Markenan-
meldung aus dem Jahre 1996 wurde Ende 1997 versf-
fentlicht, wurde dann aber nicht eingetragen.
US 75/360104 ,The mark consists of the grape scent
of the goods” for ,synthetic lubricants and motor
fuels for land vehicles, aircrafts and water craft”, Die
Markenanmeldung aus dem Jahre 1997 wurde 1998
verdffentlicht, ist aber noch nicht eingetragen
US 73/360102 ,The mark consists of the strawberry
scent of the goods” for ,synthetic lubricants and
motor fuels for land wvehicles, aircrafts and water
craft. Die Markenanmeldung aus dem Jahre 1997
wurde 1998 verdffentlicht, ist aber noch nicht einge-
tragen.
LS 75/360103 , The mark consists of the bubble gum
scent of the goods® for ,lubricants and motor fuels for
land vehicles, aircrafts and water craft”. Die Marken-
anmeldung aus dem Jahre 1997 wurde 1998 veraffent-
licht, wurde dann aber nicht eingetragen.

£ US 75/360105 ,The mark consists of the citrus scent
of the goods® for ,lubricants and motor fuels for land
vehicles, aircrafts and water craft®. Die Markenanmel-
dung aus dem Jahre 1997 wurde 1998 vertffentlicht,
wurde dann aber nicht eingetragen.
US 75/360106 ,the mark consists of the tutti-frurti
scent of the goods® for ,lubricants and motor fuels for
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land vehicles, aircrafts and water craft”. Die Marken-
anmeldung aus demn Jahre 1997 wurde 1998 verdffent-
licht, wurde dann aber nicht eingetragen.

US 75/404020 , The mark consists of the almond scent
of the goods” for ,lubricants and motor fuels for land
vehicles, aircrafts and water craft. Die Markenanmel-
dung aus dem Jahre 1997 wurde 1998 verdffentlicht,
wirde dann aber nicht eingetragen.

In der Markendatenbank des Australischen Patent-

amts™ konnen sensorische Marken komfortabel tiber ein
Auswahlmentl abgefragt werden. Die Eintragung sensori-
scher Marken wie Hoérmarken und Geruchsmarken ist
durch den neuen Trade Marks Act 1995, Section € aus-
dritcklich in das Markengesetz aufgenommen worden™
Hérmarken konnen laut Markenregister auch ausschlieR-
lich auf Datentriger eingereicht werden, z. B. die mit US-
Priovitit eingersichte Hoérmarkenanmeldung von Yahoo
N1, 827728 vorn 13, Marz 2000 mit einer jodelnden Wie-
dergabe des Namens und Banjobegleitung. In der Mar-
kendatenbank findet man 5 Nachweise fitr Geruchsmar-
kenanmeldungen:

3.

AU 700019 ,The trademark comprises the strong
srell of bitter beer. The smell is used for flights for
darts.” (Klasse 28) Die Anmeldung wurde Anfang
" 996 eingereicht, im Anschluss an ein Priifungsverfah-
ren Anfang 1997 bekanntgemacht, aber im Anschluss
an die verstrichene Widerspruchsfrist im Mitte 1997
nicht weiterverfolgt.

AU 727820 ,The trade mark comprises the scent of
musk applied to human skin by hand painting the
liquid scent over temporary tatou transfers, stencils
and other body art designs® fir Parfimerie therische
Ole und Kosmetika {Klasse 3). Die Anmeldung wurde
1997 eingereicht, gitt aber durch Nichtbeantworten
des Prifbescheids seit Ende 1998 als zurlickgerom-
men.

AU 762286 ,The trade mark comprises the scent of
eucalvptus, eucalvptus scent derived from Eucalyptus
trees andfor from eucapyptus eseential oil” fiir Wasch-
mittel {Klasse 3). Die Anmeldung wurde Mitte 1998
eingereichr, gilt zber durch Nichtbeantworten des
Prifbescheids seit Anfang 2000 als zurlickgenommen,
AU 821444 , The trade mark comprises the scent of
coffee frangrance for self tan solutions and hair-loti-
ons, sun-preparations® Die Markenanmeldung wurde
Anfang 2000 eingereicht und befindet sich im Prit-
fungsvertahren.

AU 823865 ,The trade mark comprises the scent of
Melon MIDORI {Bronson and Jacobs) for self tan
lotions, shampoos and conditioners, hair products,
sun-preparations, body lotions, perfumes® Die Mar-
kenanmeldung wurde Anfang 2000 eingereicht und
befindet sich im Priifungsverfahren.

In der Markendatenbank des Neuseelindischen

Patentamts®™ konnen sensorische Marken komfortabel

58
39
60
61
62
&3
54

utp:dipericles. pausiraliz govau/atmoss/faleon application_start.
htzpiveww, jpanz.gove.nzdsearch/zad/dbssiten.maln.
htip:ixeno.ipaustralia.gov.auD:/Exmanual/pi20 29/part2 L htm, . 2.
waw, uspto.goviwebiofice/ ac/ahrpa/opalpulse/9806/9506 htm.

H&E Lexikon Duftbansteine damburg 1985, 08,

B&R Buch Parfum Hamburg 1984, 63, 67,

Cbersizh: der Normen www.foodsensorv.neswsn_14_04_00rsso.html,

{iber ein Auswahlment abgefragt werden. Die Eintra-
gung sensorischer Marken wie Hoérmarken und
Geruchsmarken ist durch den neuen Trade Marks Act
1995, Section & ausdricklich in das Markengesetz aufge-
nommen worden. Fir Hérmarken, die Gerdusche wie-
dergeben, ist anstelle ciner grafischen Wiedergabe eine
Hinterlegung auf Datentrager moglich, z. B. Dolby Digi-
tal sequenz der Dolby Laboratory Lizensing Corp. Nr.
304552, eingetragen 1.2.1999. Unter der Aktenzeichen
248231 wurde durch die Drogeriekette Boots 1995 flir
pharmazeutische Zubereitungen und Substanzen {Klasse
5) eine Geruchsmarke mit folgender Beschreibung hin-
terlegt: The mark consists of the smell of cinnamon. Die
Marke wurde Anfang 1997 durch den Anmelder zurick-
gezogen.

4. Auch in Japan soll im Jahre 1997 eine Geruchsmar-
ke mit Apfeiduft fir Tierfutter angemeldet worden
sein, worliber von einer1 Priifer des USPTO in der
onlins Zeitschrift PTO PULSE Juni 1998 berichtet
wird.®'

2.2.2 Beschreibung des olfaktorischen Eindrucks

[m Anmeldeantrag wurde ausgefithrt, dass der angemel-
dete Riechmarke ,ein Salsamisch-fruchtiger Duft mit
einem leichten akzent = Ankiang an Zimt® zugrunde
liggt.

Dics entspricht der Klassifikazion der Parfilmindustrie
Ger EU (2. B. des zur BAYER AG gehrenden Riechstoff-
und Aromenherstellers Haarmann balsamisch®™ versteht
man einen Geruchseindruck, der mit siifi, weich und
warrm peschrieben wird. Balsarische Noten entstehen
vornchmlich bei der Verwendung von Balsamen und
Rosinen in Parfiimkompositionen.™

Unter ,fruchtig® versicht man den Geruchseindruck-

vor: den aus der Natur bekannten Fruchtnoten, wie z.
. . o

B. Himbeere, Apfel, Pllaume.””

Bei komplexeren Geriichen {Riechstoffmischungen)
kann eine eindeutige Charakierisierung tber eine
sensorische Analyse gemif 150 5492 1992 sensory
analysis] in Verbindung mit der ISO 6364 gansory
analysis — Methodelogy — Flavour profile methodsl,
1SO 6658 [sensory analvsis- Methodology- General

guidance] erfolgen.®*

2.3 durch Hinteriegung

2.3.1 durch Hinterlegung einer Wiedergabe des

Schutzrechtes

Bereits unter 1.3.2.2 ist dariiber berichtet worden, dass
eine Hinterlegung von Marken, hier der sonstigen Mar-
kenform ,Hormarke® u. a. durch Einreichung eines
Datentrigers mit der akustischen Wiedergabe der Marke
durch das DPMA seit Dezember 1994 vorgeschrieben und
daher moglich ist. Das Deutsche Patent- Und Markenamt
hat laut der Markendatenbank DEMAS 122 Hormarken
registriert, wie iiber eine Abfrage von ,HORMARKE®
unter Details in DEMAS ermittelt werden kann.
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Beim HABM sind gemafl Auskunft der Rechtsabteilung
vorn 22.11.2000 20 Hérmarken angemeldet / eingetragen
worden, 4 Geruchsmarken angemeldet, von der sich eine
in der Beschwerde befindet und 1 Geruchsmarke einge-
tragen und 1 Hologramm sowie eine Bewegungsmarke
angemeldet worden.

Die Hinterlegung von Geschmacksmustern als Maodelle
(dreidimensional) ist beim DPMA seit Juli 1988 nach § 7

fusterAV, § 7 (V1) GeschmMG moglich, vorher nur fir
auglindische Anmelder durch Niederlegung des Modzlls,
Diese Hinterlegung kann durch eine Beschreibung des
Modells erginzrt sein.

Die Hinterlegung wvon biologischen Materialien im
Zusammenhang mit Patentsn und Gebrauchsmustern
erfolgt nicht direkt beim Patent- und Markenamt, son-
dern bei speziellen Hinterlegungsstellen nach dem Buda-
pester Vertrag, :

Dies ist durch die Rechtsprechung des BGH in Patentsa-
chen spitestens seit 1975 durch die Entscheidung ,Bik-
kerhefe*®® und bereits friher im Jahre 1967 durch das
Bundegpatentgericht durch die Entscheidung , Tetracye-
1in“®® also seit diber 30 Jahren Praxis in Patentsachen.

Seit Wegfall des Raumformerfordernis im Gebrauchsmu-
ster und somit des Schutzes von jeglichen chemischen
Sachanspriicher als Gebrauchsmuster seit 1990, also seit
10 Jahren ist kraft Gesetz auch eine Hinterlegung von
biologischen Materalien im  Zusammenhang mit
Gebrauchsmustern méglich.

Entgegen der Meinung des vorlependen Bundespatentge-
richts handelt es sich bel diesen Hinterlegungen, die in
der [PC der Klasse C12 [Bio- und Gentechnologie] zuzu-
ordnen sind, zuch nicht um einen Ausnahmefall oder um
wenige Anmeldungen, sondern urm eine erhebliche Zahl
von hinterlegten Patentanmeldungen und Gebrauchsmu-
stern im Jahre 1999, die itber 96 % aller Anmeldungen in
den Statistikklassen Cl2, Cl3 [Zuckerindustriel, Cl4
[Hiute, Leder] ausmacht. Derartige zumeist bio- oder
gentechnologische Anmeldungen mdissen ndmlick, nach-
dem Sie sonst nicht ausreichend beschrieben werden
kénnen, hinterlegt werden.®”

Patentanmeldungen: 531 von 549
Gebrauchsmuster: 54 von 56

Die Statistik des EPA, die nur die IPC von C12 bis Ci4
wiedergibt, zeigt ebenfalls sebr hohe Hinterlegungen in
diesen Klassen.”®

Patentanmeldungen: 2.839, davon EPU-Staaten 1.163

Die Meinung des Bundespatentgerichts, Wettbewerber
konnten bei Patentanmeldungen bereits mit der Offenle-
gung 18 Monate nach dem Anmeldetag von der Hinterle-
gung Kenntnis nehmen, was folglich kirzer sei als die 3-
monatige Aufgebotsfrist in Markensachen, berticksichtigt
nicht, dass gerade im Biotechnologiebereich die Anmel-

63 BGH GRUR 1975, 430 - | Bidckerhefs®.
66 BPat(, BPatGE 9, 150 — , Tetracyclin®,
&7  BIPMZ 2000, 93, 95,

68 Jahresberich: TP4 1959, 58 f

der an einer schoellen Patenterteilung interessiert sind,
umn Unterlassungsanspriiche entstehen zu lassen, sodass
z. T. bereits vor / mit der Offenlegung Patente erteilt wer-
den. Auch beriicksichtigt dieses Argument nicht die Vor-
schrift § 33 Abs. 3 MarkenG, die Anmeldedaten von
Marken, ausgenommen die genauen Waren und Dienst-
leistungen, Ublicherweise bereits inperhalb von 10
Arbeitstagen on-line verfiigbar macht.

2.3.2 Hinterlegung einer Beschaffungsadresse

Bereits im Anmeldeantrag ist betont worden, dass die
streitgegenstindliche Marke in iblichen Mengen Gber
den drtlichen Laborbedarf oder z. T. direkt tiber Her-
steller und Vertreiber von organischen Feinchernika-
lien bezogen werden kann. In Kenntnis der chemi-
schen Bezeichnung {vgl. Punkt 2.1.3), die, wie ange-
regt, mitverdffentlicht werden sollte, sind Dritte nach
dem Kauf dieser Chemikalie in die Lage wversetzt,
unabhingig von der Hinterlegung der Probe beim
DPMaA und siner Veréffentlichung der olfaktorischen
Beschreibung der Marke, sich einen genauven und
objektiven Eindruck von der veréffentlichten Marke zu
machen und sie gegebenenfalls auch mit anderen
Geruchskeanzeichnungen zu vergleichen.

Die vorn Bundespatentgericht vorgetragenen Bedenken
zur fehlenden {Licht- und Luft;Bestindigkeit oder zu
einer zu grofen Fliichtigkeit von Geruchsmarken, zu
einem nicht einheitlichen Geruchsablauf bei Riech-
stoffzusammensetzungen in Form von Parfums und zu
unterschiedlichen konzentrations- oder auch trigerab-
hingigen Geruchsempfinden liegen im vorlizgenden
Falle nicht vor und sind auch nicht im Rehmen des
Markeneintragungsverfahrens als sonstige absolute
Schutzhindzrungsgriinde zu prifen, denn hierfur lisge
keine vom Gesetzgeber gewollte Kompetenz fir die
abschlieBende Aufzahlung nach § 3, § und 32 Mar-
kenG vor.

Nichtsdestoweniger wird nochmals betont, dass die ange-
meldete Kennzeichnung (licht- und luftjbestindig sowie
auferordentlich schwerflichtig ist mit einem Siedepunkt
von 263° C und als Reinsubstanz einen elnheitlichen
Geruchsverlauf aufweist, der weder konzentrations- noch
trigerabhingig ist.

2.4 Kombination der Wiedergabesurrogate,
Vorschlag

Fiir die Anmeldung einer Geruchsmarke auf Basis eines
chemischen Reinstoffs, wie im vorliegenden Falle, sollte
die Charakterisierung durch

i die Wiedergabe der genauen chemischen Bezeich-
nung, unter einer Beschaffungsadresse, unter der der
Geruch bezogen werden kann,

z. ggf. erginzt durch seine Strukturformel,

i erginzt durch eine Hinterlegung z. B. beim priifenden

Markenamnt,
- ggf. in Kombination mit
Beschreibung erfolgen.

seiner olfaktorischen

ra
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Fiir die Anmeldung einer Geruchsmarke auf Basis einer
Riechstoffzusammensetzung, also einem Parfim, einem
atherischen Ol oder dhnlichem, sollte die Charakterisie-

rung durch JahrESband 2000
die Wiedergabe der genauen chemischen Bezeichnung
und der Mengenverhiltnisse zueinander aller Einzel-
komponenten oder eingesetzter Komponeaten aus
atherischen Olen (mit Art, Herkunft, Qualititsgrad],
und der Beschaffungsadresse unter der dicse Zusam-
mensetzung oder deren Einzelkomponenten bezogen
werden konnen,

gof. erginzt durch deren Strukturformeln,

Achtung Abonnenten von MarkenR!

Halten Sie Ihre Bibliothek in Ordnung,
Die Einbanddecken fiir

den Jahresband MarkenR 2000

sind jetzt lieferbar,

erganzt durch eine Hinterlegung z. B. beim prifenden
Markenamt,
ggf. in Kombination smit seiner olfaktorischen Be-

Nutzen Sie auch hier unsere
Abo-Mabglichkeit und lassen Sie
sich auch fiir weltere Jahrginge

schreibung erfolgen. ] vormerken:

Einbanddecke MarkenR 2000
ArtikelNr. 02424201
DM 18—

Haben Sie noch Bedarf?

Einbanddecke MarkenR 1939
ArtikelNr, 02424200
DM 18-

Rufen Sie an
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